MUEBLE DE COCINA

Schuller rompe
los esguemas con
schuller.C2 y schuller.C3

El fabricante aleman Schiller Kichen quiere revolucionar el segmento de
consumo con sus dos nuevas lineas de cocinas modulares, recién presentadas
en la Milla de la Cocina. Schuller.C2 y schuller.C3, son, segun sus creadores,
modernas, orientadas a las necesidades del mercado y made in Germany.
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chiller acaba de presentar

sus nuevas lineas schiiller.

C2 y schiiller.C3 (sin tira-
dores), que se basan en la linea
creativ de la empresa, destinada
al segmento de consumo, que
representa un 75% de la factura-
cion de la compania, y a la que
van a sustituir paulatinamente.
Con ellas, el fabricante germano
quiere reflejar su adaptacion a la
evolucion del mercadoy a las ne-
cesidades de los consumidores.
Una de las caracteristicas mas
rompedoras de estas lineas es
su disponibilidad en 715 y en
780 milimetros, dos medidas
clave para la adaptacion de la
altura de la cocina al cliente y
ala vez poder integrarlas mejor
en los distintos tipos de vivien-
das, de construccién nueva
o de reforma. Ademas, cada
linea cuenta con cinco am-
bientes diferentes orientados
a optimizar la funcionalidad

de las cocinas en los distintos
publicos objetivos.

Pensando en las personas
Estos cinco ambientes no son
arbitrarios, sino el resultado de
un amplio estudio y un analisis
sistematico de las experiencias y
expectativas respecto a la compra
de muebles en distintas clases y
grupos sociales que ha realizado
Schiiller.

De este estudio se desprenden
cinco perfiles, para los cuales se
han creado cinco lineas ambien-
tales distintas: living, start, prime,
image y feeling. La primera de
ellas, living, esta dirigida a las
familias, y destaca por su cla-
ridad, modernidad y simpatia.
Esta linea cuenta con espacios de
almacenamiento amplios y fun-
cionales, que se combinan con
numerosos detalles practicos.
Mientras, startesta pensada para
el recién independizado, para

Una de las
caracteristicas
mas
rompedoras

de estas

lineas es su
disponibilidad
en 715y en
780 milimetros

el single o nuevamente single.
Para este publico objetivo, que
habitualmente dispone de espa-
cios pequenos y muchas veces
dificiles de aprovechar, la cocina
es un lugar de paso mas que de
encuentro, y la creatividad y el as-
pecto visual son los aspectos mas
importantes a tener en cuenta.

Dorada madurez

Y si los hogares unipersonales
se han abierto un hueco en el
mercado, las parejas de mas de 50
anos no han sido menos. Asi, en
Schiller se ha pensado en estas
parejas a la hora de crear prime,
una linea que simboliza el disfrute,
la funcionalidad y el confort, y que
valora la ergonomia, la calidad y la
durabilidad, asi como una distribu-
cion 6ptima de planta.

Por su parte, el ambiente image
se dirige a un publico de entre
30 y 50 anos y con éxito en su
profesion, que acumula una

plantilla de 935
trabajadores. La
facturacion alcan-
z6 durante el afio
2007 un volumen
de 208 millones
de euros, lo que
SUPUSO unN creci-
miento del 11%,
con una cuota de
exportacién del
25%, de la que el
80% corresponde
a Europa

Schiller - Cocinas para la vida

Schiller Mébelwerk KG, Herrieden, fue creada en 1965 por Otto Schiller, cuyo hijo Markus Schiller y yernos Max Heller y
Manfred Niederauer dirigen la empresa desde 2003. Durante este tiempo Schiller se ha posicionado entre los cinco mayo-
res fabricantes alemanes y desarolla sus negocios a nivel internacional con una produccién anual de 75.000 cocinas y una
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MUEBLE DE COCINA

Un mundo de ventajas

Las nuevas lineas de cocinas schiller.C2 y schiiller.C3 presentan un sinfin
de ventajas, y por lo fanto, una gran bateria de argumentos de venta
para la distribucién.

- Cocina con sistema modular para el mercado de consumo

- Armarios bajos en dos alturas 715 mmy 780 mm

- Adaptacién éptima al espacio y a las personas

- El médulo de 715 mm ofrece espacio de almacenaije perfecto para su
instalacion en viviendas anfiguas

- La altura de armazén de 780 mm ofrece el espacio perfecto para el
almacenaie y la altura de entrepario de 545 mm es ergonomicamente
ideal para personas de estatura alta

- Programa completo con 73 frentes, 17 colores de armazén, 18 colores
en laca estructurada, 42 encimeras, y 66 variantes de tiradores

- El diferencial estndar de 2 mm entre frente y armazén permite super-
poner médulos creando tus propias configuraciones

- Optica lineal gracias a la entrecalle uniforme de 4 mm

- Sistema de referencias de articulos de fécil comprensién

- Nivel de precios igual que la coleccién “creativ”

- Tres profundidades de armazén 350 mm, 460 mm y 560 mm

- Armario alto: profundidad del armazén 350 mm para gran capacidad
- Armario alto: base del armazén y baldas 19 mm

- Color unitario de la base de los extrafbles y esquineros

- Ventilacién infegrada en las columnas para electrodomésticos

- Sistema de fijacién oculto en los

armarios altos

- Alturas variables en los frentes con

canto grueso

- Traseras atornilladas y encoladas

para conseguir una gran robustez y

estabilidad

- Traseras forradas por ambas caras

para una mayor durabilidad

- Reduccién de los frentes de ajuste

gracias al sistema modular de 65

mm de los frentes

- Cinco alturas diferentes de los

z6calos para una ergonomia ideal,

sin recargo

- Frente de ajuste para hornos de

una pieza

- F4cil montaje e instalacion gracias

a las mejoras técnicas

-
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La linea
ambiental start
esta pensada
para el recién
independizado,
para el single

0 nuevamente
single

gran conciencia de disefio, tanto
material como técnico y para
el que la forma prima sobre la
funcionalidad. Un publico para
el cual la cocina tiene un fuerte
caracter de autorrealizacion y un
alto nivel de disefo.

La ultima lineal ambiental de
Schiller es feeling, una serie
creada para ser vivida con los
cinco sentidos. Materiales de
siempre, colores en armonia,
aspectos Opticos solidos, todo
unificado en una cocina con
caracter hogareno. La cocina es
un espacio para disfrutar, con
armonia y valores anadidos. Un
espacio personal, ya sea clasico,
moderno o ridstico, con otro
ritmo y en comunion con uno
mismo.

En definitiva, se trata de dos
lineas nuevas, schiller.C2 y
schiiller.C3, pero de un uni-
verso nuevo de posibilidades,
que hace posible que cada
uno encuentre la cocina de sus
suenos.



